TOO GOOD TO GO

L’APP N. 1 CONTRO GLI SPRECHI ALIMENTARI

’ Too Good To Go




LO SPRECO ALIMENTARE HA

ENORMIIMPLICAZIONI

AMBIENTALI

10% delle emissioni di gas serra

3 SOCIALI

800 milioni di persone soffrono la
fame

PIUDI1/3DITUTTOIL CIBO FCONOMICHE
2 trilioni e il valore stimato dello

PRODOTTO VIENE spreco alimentare
SPRECATO

Fonti: WWF, 2021; BCG FLOW model. 2015 findings, in 2015 dollars; FAO, IFAD, UNICEF, WFP and WHO, 2021



LA NOSTRA VISION

WE DREAM OF
A PLANET




TO INSPIRE AND EMPOWER

EVERYONETO
FIGHT FOOD WASTE

TOGETHER




UN PROBLEMA
COMPLESSOE
GLOBALE

ATTRAVERSO L'INTERA FILIERA
AGROALIMENTARE

Lo spreco alimentare avviene
in tutti gli stadi della filiera
agroalimentare ed e una
problematica che e necessario
venga affrontata nel suo
complesso.

Fonte: EU Fusions, 2016

PRODUZIONE
N%

LAVORAZIONE
19%

DISTRIBUZIONE E RETAIL
5%

ESERCENTI COMMERCIALI
12%

AMBIENTE DOMESTICO
53%




CHECOSA
'FACCIAMO




ALIMENTARI
(® Oggi 18:00 - 20:00

COSA PUOI TROVARE

Anche Carrefour si impegna in prima linea contro lo
spreco alimentare, perche tutti meritiamo il meglio. 4§

4

Nella vostra Magic Box troverete il nostro miglior cibo
che senza il vostro aiuto, finirebbe sprecato a fine
giornata: carni, formaggi, verdura, latticini, affettati e

SCOPRI DI PIU v

© Ingredienti & allergie

COSA PENSANO GLI UTENTI

Agli utenti piace questa Magic Box
Il 75% ha valutato il proprio acquisto
con almeno 3 stelle su 5.

Ottimo servizio
Gli utenti hanno apprezzato il
servizio.

Alimenti di alta qualita

TOO GOOD TO GO OFFRE

UNA SOLUZIONE
SEMPLICE

EIMMEDIATAPER

RIDURRE LO SPRECO
ALIMENTARE

TGTG mette in contatto gli esercizi
commerciali che hanno cibo fresco
invenduto- e che altrimenti andrebbe
Sprecato - con i consumatori, i quali
ritirano la loro Magic Box a sorpresa a
1/3 del prezzo, in orari prestabiliti.

€’ davvero cosi semplice!



UNSISTEMA WIN WIN WIN

Gli utenti acquistano

. . . L. : Gli store riducono qgli
delizioso cibo Alutiamo 'ambiente J

sprechi e possono
raggiungere nuovi clienti.

invenduto a prezzi riducendo gli sprechi.
convenienti.




UNA CRESCITA
ESPONENZIALE

DIFFUSIONE E AZIONI CONCRETE
IN EUROPA, STATI UNITI E
CANADA




Dati aggiornati: ottobre 2021

DAL 2015

NEL MONDO

17 121.000 47 MLN 99 MLN +230.000
PAESI STORES UTENTI PASTI SALVATI  TONNELLATE DI CO2 SALVATE

DA MARZO 2019

INITALIA

+18.000 +12.000
STORES UTENTI PASTI SALVATI TONNELLATE DI CO2
SALVATE




IN ITALIA
2HQ
10 STATION
+100

BARI
BOLOGNA
FIRENZE
GENOVA

NAPOLI
PADOVA
PALERMO

TORINO
CATANIA
CAGLIARI




Certified
B CORP

CERTIFICATI PER IL NOSTRO IMPATTO
POSITIVO

Una certificazione per le aziende
che utilizzano il business per
generare impatto positivo verso
la societa e 'ambiente.

Non |le migliori aziende del
mondo, le migliori per il mondo.

Corporation




)4

ILMOVIMENTO
CONTRO LO SPRECO



ILMOVIMENTO

AL CENTRO DI TUTTE LE NOSTRE AZIONI

Vision UN PIANETA SENZA
SPRECO ALIMENTARE

. ISPIRARE E DARE A TUTTI GLI STRUMENTI PER
Mission e COMBATTERE LO SPRECO

ILMOVEMENT CONTRO
LO SPRECO
ALIMENTARE

5 Pilastri Strategici -

AMBIENTE DOMESTICO
MARKETPLACE
PUBLIC AFFAIRS

Impatto INDIRECT DIRECT INDIRECT S



12 CONSUMOE
PRODUZIONE

RESPONSABILI
UNO SVILUPPO m
SOSTENIBILE
IN LINEA CON GLI SDGs

1 AGIRE PER
L CLIMA

Ridurre di meta lo spreco
alimentare pro capite entro il
2030

\ P

Evitare I'impatto negativo dello
spreco alimentare sul pianeta

Unisciti e crea alleanze con altri
attori del tuo settore per 17 PARTNERSHIP
aumentare l'impatto positivoe /] PERGLIOBIETTIVI

costruire un futuro migliore




GRAZIE




